Bilag 1. Konsekvenser ved a&ndring af reklametype

Nogle af de potentielle konsekvenser ved at begraense visse former for
reklamer er falgende:

Reducerede Indtaegter: Begraensninger i reklamer kan direkte reducere
udbyderens reklameindtaegter, da der vil veere feerre muligheder for at
placere reklamer. Dette kan pavirke udbyderens samlede indtjening og
rentabilitet.

Kontraktbrud: Hvis begraensningerne ikke er en del af den oprindelige
kontrakt, kan udbyderen haevde, at kommunen bryder kontrakten. Dette
kan fare til juridiske tvister eller krav om kompensation fra udbyderen.

AEndringsklausuler: Kontrakter indeholder ofte klausuler om andringer i
lovgivning eller reguleringer. Hvis begreensningerne er palagt af
kommunen som en ny regulering, kan kontrakten kraeve, at parterne
forhandler nye vilkar.

Tilpasning af Strategi: Udbyderen kan blive ngdt til at tilpasse sin
markedsfgringsstrategi og finde alternative indteegtskilder eller
markedsfaringskanaler for at kompensere for tabet af reklameplads.

Omkostninger til Omstrukturering: Implementering af begraensningerne
kan medfere omkostninger til omstrukturering af eksisterende
reklamepladser og udvikling af nye reklameformater, der er tilladt under
de nye regler.

Offentlig Image: Kommunens beslutning om at begreense reklamer kan
pavirke udbyderens offentlige image, bade positivt og negativt. Pa den
ene side kan det ses som en ansvarlig handling i forhold til
offentlighedens interesse; pa den anden side kan det opfattes som en
begraensning af erhvervsfriheden.

AEndret Reklameindhold: Begreensninger i visse former for reklamer kan
fare til, at forbrugerne ser feerre eller andre typer af reklamer. Dette kan
&ndre deres opfattelse af og interaktion med udbyderens produkter eller
tienester.

Faerre Valgmuligheder: Hvis reklameindteegterne er veesentlige for
udbyderens drift, kan reducerede indtaegter fgre til, at udbyderen skeerer
ned pa udbudte tjenester eller produkter, hvilket kan pavirke forbrugernes
valgmuligheder.

Gkonomisk Kompensation: Udbyderen kan kraeve gkonomisk
kompensation for tabte indteegter, hvis begraensningerne ikke var en del
af den oprindelige kontrakt, og hvis de har betydelige skonomiske
konsekvenser.
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